RENTABILIDADE DA ATIVIDADE PUBLICITARIA NOS INFORMATIVOS DIARIOS — UM ESTUDO
EXPLORATORIO

Analisar custos e beneficios da atividade de publicidade nos informativos diarios implica em
entender economicamente a viabilidade desta atividade, para industrias de noticias e
comercializagdo de espacos em jornais, impressos ou eletrénicos. Para tanto, foi realizado um
estudo exploratério num periodo de 5 anos o qual, através de andlise de dados coletados de
forma quantitativa, através de uma amostra de 5% dos anuncios publicados no caderno de
classificados da empresa Tribuna do Norte. Esta indUstria foi escolhida devido a sua grande
aceitacdo pelo mercado local, onde em pesquisa recente, foi considerada como lider de
mercado, totalizando cerca de 60% na preferéncia dos leitores da categoria. Nesta analise foi
evidenciada a estrutura de demanda e o que leva um individuo a utilizar o veiculo publicitario
jornal como meio de divulgacdo de seus produtos e ou servicos. Apresentou-se ainda a
evolucdo das vendas de espacos publicitarios e em seguida, o resultado da pesquisa, através
de um diagndstico evolutivo. Concluiu-se, portanto que, o mercado publicitario quando
utilizando a midia jornal, na Cidade de Natal continua em processo de crescimento. As
empresas jornalisticas estdo buscando reduzir seus custos, mas ndo em reduzir o valor cobrado
pelo centimetro de papel a ele adquirido em forma de anudncio e, que, o anunciante a cada dia
precisa segmentar o mercado, e desta forma poder optar pelo veiculo mais adequado e que
atinja o seu publico alvo. Satisfazendo desta forma os seus objetivos e metas, que é a de
ofertar produtos e servicos e ter demanda necessdria no mercado e com isso obter o lucro
desejado apds o investimento publicitario. Tornando desta maneira, o ciclo que envolve o
anunciante, o individuo, a empresa ou governo, agéncia de publicidade e veiculo publicitario,
uma alianca forte e com grande perspectiva.
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